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Stevns Turistbu-
reau deltager atter
i verdens stgrste
fgdevaremesse:
Griine Woche 1
Berlin. I ar som en
del af feelles stand
opbygget af de syv
kommuner bag
Turismenetvaerk

Sjeelland-Mgn.

BERLIN: Det blev et kap-
lgb med tiden, men det lyk-
kedes. Nesten samtidig
med, at verdens stgrste
fgdevaremesse - Griine Wo-

che - dbnede portene i det
store Messegelinde i Ber-
lin fredag kl. 10, ankom en
sending direkte fra trykke-
riet med de 1500 fgrste ek-
semplarer af den spritnye
udgave af Stevns-Guiden
argang 2010-11. F4 mi-
nutter efter var turistchef
Lone Dalthur i feerd med at
dele guiden ud til interes-
serede gester pa messen.

-Den er bare blevet sd flot,
konstaterede turistchefen
tilfreds, da hun havde haft
lejlighed til at bladre 1 de
fgrste eksemplarer trykt
pé glittet papir og i stegrre
format end hidtil.

Om den nye og forbedrede
Stevns-Guide - der er den
officielle stevnske turist-
brochure finansieret af en

raekke lokale annoncgrer -1
sig selv kan lokke flere ty-
ske turister til Stevns, bli-
ver sveert at méle. Derimod
er turistchefen ikke meget
i tvivl om, at det er en god
ide at promovere lokalom-
radet netop pa en fgdevare-
messe, hvor temaet af gode
grunde er noget andet end
udlejning af feriehytter i
Redvig.

- Alene stgrrelsen af mes-
sen ggr, at det er interes-
sant at komme her. Med et
besggstal pa 500-600.000 1
de 10 dage, som messen va-
rer, har vi mulighed for at
fa et keempestort publikum

. itale. Hvis der kommer blot

en brgkdel flere tyske turi-
ster til Danmark, fordi vi
har varet der, er il_:tveste-

ringen godt givet ud, siger
Lone Dalthur.

Hun har i flere ar delta-
get i Griine Woche og delt
sdvel Stevns-Guiden som
feriehuskataloget ud til
alle, der ville modtage det.
I 4r er Stevns Turistbu-
reau for farste gang en del
af en stprre stand, som det
fzelleskommunale Turis-
menetveerk Sjzlland-Men
har bygget op pa messen.
Standen er pa 100 kvadrat-
meter og har kostet op mod
300.000 kroner, der beta-
les af udstillerne og de syv
sjeellandske kommuner
bag turismenetveerket.

- Ideen er at teenke fgde-
varerne sammen med et
fremstgd for turismen. Vi
bruger smagsoplevelsen

Turistchef Lone Dalthur delte de allerfarste dugfriske eksemplarer af Stevns-Guiden 2010-11 ud tif tyske gaester pé fodevaremessen Griine Wo-

che.
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som salgsargument, for tu-
rister gir ogsa efter, hvor-
dan de kan fa en god kuli-
narisk oplevelse baseret
pa sunde og lokalt produ-
cerede ravarer, siger Lone
Dalthur.

P4 standen i Berlin stod
hun fredagen igennem
sammen med pglsemanden
fra Store Torv i Stege, der

havde indrettet en filial pa-

standen, med indehaveren
af Sidinge Gardbutiki Ods-
herred, to repressentanter
for den gkologiske saftpro-
ducent, Sgbogaard, tre re-
praesentanter for Mgns Bol-
cher og indehaveren af No-
orbo Handelen pa Nyord,
der laver sin egen sennep
og to slags bitter baseret pa
lokalt indsamlede urter.

For dyrt for Stevns

Derimod kneb det noget
med at markedsfgre stevn-
ske fgdevarer, selv om der
for flere ir siden er forsggt
etableret et netveerk af lo-
kale producenter, der gerne
vil markedsfgre Stevns pa
smagen.

- Det er simpelthen for
dyrt for en lille producent
at veere med pa messen. Ud
over afgiften til standen
kommer rejsen og opholdet
hernede, mens det star pa.
Jeg havde da meget gerne
set, at Stevns Bryghus var
med pd Griine Woche, sa-
dan som det tidligere har
veeret pa feriemessen i Her-
ning. Men det er bare ikke
gkonomisk muligt her. Vi
har ogsé leget med tanken
om, at Rgdvig Kro kunne
servere smi smagsprever
pa sine produkter, men i ir
har kroen lukket hele janu-
ar, siger Lone Dalthur.

Hun var sdledes helt ale-
ne om at forsvare de stevn-
ske farver pa Griine Wache,
idet borgmester Poul Arne
Nielsen (V) - der er medlem
af Turismenetveerkets be-
styrelse - havde valgt ikke
at deltage. Det gjorde deri-
mod hans borgmesterkol-
leger fra Ringsted og Vor-
dingborg, der begge talte

Send redaktionen et tip: stevns.red@sj-medier.dk

varmt for det feelles sjeel-
landske fremstgd.

- Det er vigtigt at vise
flaget, for meget af det,
som Danmark kan ggre
sig gaeldende p4, er de gode
smagsoplevelser. Vi ved, at
der er en stigende tendens
til at veelge rejsemal for at
fa en kulinarisk oplevelse.
Derfor haber jeg, at vi med
denne stand kan skabe sa
megen opmeerksomhed, at
vi neeste ar kan fa en of-
ficiel dansk stand under-
stettet af staten. Vi er et
keempelandbrugsland, og
Tyskland er vores sterste
eksportmarked, siger for-
manden for Turismenet-
veerk Sjelland-Mgn, Niels
Ulrich Hermansen (V),
borgmester i Ringsted.

National opgave

Hans kollega i Vording-
borg, Henrik Holmer (S),
heefter sig ved, at en reekke
andre lande er represen-
teret pa officielt niveau pa
Griine Woche og dermed
har et langt stgrre afszet for
deres produkter - herunder
ferierejser:

- Det kan ikke veere rig-
tigt, at syv sj=llandske
kommuner skal vere ene
om at reprasentere hele
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Stevns-guiden naede frem til Berlin

Den gule Berlin-bjorn var blandt de mange iajnefaldende skabnin-
ger, dervandrede rundt pé messen.

Danmark. Vi ma tilbage til
det niveau, som vi som na-
tion tidligere har stdet for.
Naeste ar skulle vi gerne

N7
Danemark -

ser ~ Nortseekdice ind Ostsee

Lige over for Turismenetveerkets felles stand havde en dansk kon-

kurrent indrettet en salgsbod med dansk soft ice og mulighed for
brochurer fra de store udfejningsbureauer DanSommer og Novasol,

have en endnu stgrre stand
i regi af Region Sjeelland,
og derfra ma vi se at lgfte
opgaven op pa nationalt
plan, siger han.
Det er en model, som tilta-
ler den stevnske turistchef:
- Dajegvarbarn, skulle vi
altid med bus til Berlin for
at se Karoline-pigerne. De
var Danmarks varemarke
péd Griine Woche. Det er
lidt underligt, at det ikke
mere er kutyme. Men hvis
det officielle Danmark ville
bygge rammerne op, sddan
som en raekke lande ggr her
pa messen, sa ville det blive
langt lettere for smé turist-
for og lokale producenter at
veere med, siger Lone Dal-
thur,
hfi

Avisen var inviteret til Grii-
ne Messe i Berlin af Turis-
menetverk Sjzlland-Mgn.



