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Arlabetakker sig

Turismenetveerk
Sjeelland-Mgn vil
have det officielle
Danmark og de sto-
re eksportvirksom-
heder pa banen pa
Griine Woche i Ber-
lin. Men Arla Foods
vil hellere satse pa
markedsfgring via
tv-reklamer.

AfHenrik Fisker

BERLIN: Selv om de syv
sjzllandske kommuner og
Turismenetveerk Sjeelland-
Mgn er stolte af deres feel-
les stand pa den store fade-
varemesse, Griine Woche, i
Berlin, s4 er der klart am-
bitioner om at se en hgjere
dansk cigarfgring de kom-
mende ar.

- Det kan ikke veere rig-
tigt, at syv sjellandske
kommuner skal veere ene
om at reprsesentere hele
Danmark. Vi ma tilbage til
det niveau, som vi som na-
tion tidligere har haft. Nee-
ste ar skulle vi gerne have
en endnu stgrre stand i regi
af Region Sjeelland, og der-
fra ma vi se at 1gfte opgaven
op pa nationalt plan, siger
Vordingborgs borgmester,

Henrik Holmer (8), der gn-
sker en dialog med bade Fg-
devareministeriet og land-
brugets organisationer pa
Axelborg.

Statspenge, tak

Han bakkes op af sin be-
styrelsesformand - Ring-
sted-borgmester Niels Ul-
rich Hermansen (V) - der
héber at se statspenge i
den danske reprasentation
pa Grine Woche. Vi er et
keempelandbrugsland, og
Tyskland er vores stgrste
eksportmarked, pépeger

han.

De to borgmestre deler
synspunkt med flere "af
dette ars arranggrer og ud-
stillere pa den sjellandske
stand.

- Hvor er det officielle
Danmark? Hvor er den jy-
ske vestkyst, der jo treek-
ker langt de fleste tyske
turister ar efter &r, sparger
direktgren for Turismenet-
veerk Sjzlland-Mgn, Jesper

Blomberg.
Bestyrelsesmedlem i
netveerket, kommunalbe-

styrelsesmedlem Michael
Frederiksen (S) 1 Faxe

| Kommune, kalder det »zr-

gerligt, at ikke flere danske
omrader er repreesenterete.
Han efterlyser en felles
statslig indsats p4 samme
méade som f.eks. Norge, der

| er steerkt repreesenteret pa

Griine Woche:

- Vi oplever en tilbage-
gang af tyske turister i vo-
res omrade - modsat bl.a.
Norge, siger han.

René Christensen, der er
indehaver af Mgns Bolcher,
vil gerne have store danske
eksportvirksomheder med:

- Hvor er Arla Foods og
Danish Crown? De kunne
sagtens vise flaget med de-
res produkter, sddan som
deres sgstervirksomhederi
andre lande ggr, siger han.

Karoline-pigerne

Turistchef pa Stevns, Lone
Dalthur, er helt pa linje:
-Dajegvarbarn, skulle vi
altid med bus til Berlin for
at se Karoline-pigerne. De
var Danmarks varemserke
pd Griine Woche. Det er

To medlem-
merafden
aserbajd-
sjanske
delegation
bespgte den
danske stand
foratsmage
enTuborg
fadel samt
en hatdog fra
palseman-
deniStege.

Fato: Henrik
Fisker

lidt underligt, at det ikke
mere er kutyme. Men hvis
det officielle Danmark ville
bygge rammerne op, sddan
som en rzkke lande ggr
her pa messen, s ville det
blive langt lettere for smé
turistforeninger og lokale
producenter at veere med,
siger hun.

Men Karoline-pigerne er
gdet pA pension, og Arla
Foods vender ikke tilbage
til Griine Woche. Mejeri-
gigantens direkter i Tysk-
Tand, Torben Olsen, siger,
at det handler om priorite-
ring af ressurser:

- Vihar veeret med for 18-
90 &r siden, da vi hed MD
Foods. Vi konkluderede ret
hurtigt, at det ikke varind-
satsen veerd, for vi far slet
ikke vores udgifter deekket
ind igen. Hvis vi skal stille
op, skal det veere med en
professionel optreeden og
mange mennesker pa ar-
bejde.

- Det koster, og responsen
star ikke mal med indsat-
sen. Griine Woche er sd
stor, at Arla Foods ville
drukne fuldstendig. Vi
bruger meget store- sum-
mer pa at markedsfpre vo-
res produkter - i Tyskland
er det iser Buko og Kar-
garden. Det sker primert
via tv-reklamer - de store
forbrugermesser deltager
vi stort set aldrig i, siger
Torben Olsen.

redaktionen@sj-medier.dk




