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TURISME: Sommeren 2009 blev langt fra som gnsket hvad turistindtagter
angar. Derfor barsler turistdirektgr Jesper Blomberg endnu engang med en
madoffensiv for at lokke turister til gen. Gammel vin pa nye flasker, kunne
man fristes til at sige.

Bordets glaeder skal

AF NINA LISE

TURISME: Trods forudsigel-
ser om det stk modsatte
fra Jesper Blomberg, turist-
direkter for Vordingborg og
Mon, i marts maned sidste
ar, oplevede Mgn i 2009 en
kraftig tilbagegang i turis-
men, hvor bide sommer-
huslejere og konference-
geester udeblev.

Den tendens skal der la-
ves om pd. Blandet andet
derfor er Megn represen-
teret, nar derene 15, januar
slas op til verdens stprste
fadevaremesse i Berlin.
Malet er at fa flere turister
til gen.

- Gennem oplevelsen af
duft og smag far de besp-
gende pa messen mulig-
hed for at leve sig endnu
leengere ind i den verden,
vi s gerne vil have, at de
far interesse for. Malet er,
at de vaelger at bessge os,
naeste gang de skal pa ferie,
forklarer Jesper Blomberg,
turistdirekter for Vording-
borg og Men.

En halv million
bessgende
For 10-15 ar siden prydede
Karoline-pigen med det
rpdterne forklaede Inter-
nationaler Griine Woche
(Internationale Gren Uge,
red.) sammen med bacon
og andre danske brands.
Men siden har det staet
slpjt til med de red-hvide
farver pd messen.
Internettet har aflgst de
fysiske showrooms, per-
sonlige samtaler er blevet
overtaget af -elektronisk
post, og de danske brands
fik sa godt et fodfeste pa
det europ=iske marked, at

lokke turisterne tilbage

Fra Nyord deltager »Noorbohandelen« pd verdens sterste fodevaremesse i Berfin. Hos
Wolfgang Stirth kan man tappe gyldne spiritusse dréber i les vaegt. Arkivfoto: Peter Her-
mansson

der ikke leengere var be-
hov for at promovere sig pa
messer.

Men nu er tiden en an-
den. Nye nicheproduce-
rede leekkerier bliver brugt
som vaben i en kamp, der
handler om meget mere
end suline maver.

- Griine Woche er med
sine over 500.000 besggen-
de et godt sted at vise an-
sigt, forkdarer Jesper Blom-
berg, og fortseetter:.

- Det er helt naturligt,
at turismens akterer og lo-
kale producenter gir sam-
men om at markedsfpre de
héndgribelige og spiselige
produkter sammen med de
abstrakte produkter, som
en destination er.

Den gamle garde

Messen varer ti dage, og
fra Nyord deltager spe-
cialforretningen »Noorbo-
handelen« med tyskfadte

Wolfgang Siirth og Annette
Tenberg i spidsen. De by-
der pa varer fra blandt an-
det Kultivator - et netveerk
for lokale producenter af
kvalitetsfadevarer i Vor-
dingborg Kommune.

Café Frederik VII fra
Stege vil sta for catering
med tyskernes foretrukne
danske fpdevarer, og Men
Bolcher fra den gamle suk-
kerfabrik i Stege, leverer
knas til tenderne. ¥




